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PORTRAT TOP HAIR SUISSE

TOP HAIR

TOP HAIR T

International

Das auflagenstarke Coiffeurmagazin fiir die
Schweiz

TOP HAIR Suisse ist absolut fuhrend in der redak-
tionellen Qualitdt und im gestalterischen Niveau: ein
Anzeigenumfeld, das seinesgleichen sucht.

TOP HAIR Suisse erscheint monatlich zweisprachig
(deutsch/franzésisch) in aufwendigen Vierfarb-
Produktionen. Die Gestaltung im Magazinstil charak-
terisiert die optische Qualitit jeder Ausgabe.

TOP HAIR Suisse erfillt die htchsten Anspriiche,
die Coiffeure heute stellen kénnen. International
ausgerichtet, erstklassig in der fachlichen Kompe-
tenz und in der Breite des Themenspektrums. Von
Exklusiv-Reportagen zu den neuesten Frisuren-
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International

Trends Uber fundierte Beitrage zu handwerklich-
technischen Fragen bis zu handfesten Informationen
tber Organisationen und Betriebswirtschaft.

TOP HAIR Suisse steigert die Fihrungsqualititen
des Coiffeurs und bringt das, was ihn noch erfolg-
reicher macht: Marketing, Werbung, Salonkonzepte,
Aus- und Weiterbildungsinformationen, Berichte
tber Events, Kongresse und Messen.

Feuer & FLamme
Feu § Flamme




THEMEN- UND TERMINPLAN

TOPHAIR

Erscheinungsdatum

Themenschwerpunkte

Anzeigenschluss

International

Druckunterlagenschluss

1 05. Januar 2012 *Waves & Curls / Arbeitsgerite
2 05. Februar 2012 Der moderne Herrensalon & Saloneinrichtung
3 05. Marz 2012 Extensions / Zweithaar

4> OS. April 2012

*Colour

5 05. Mai 2012 Styling & Make-up / Arbeitsgerate

6* 05. Juni 2012 Extensions / Zweithaar & Saloneinrichtung
7 05. Juli 2012 *Aus- und Weiterbildung

8 05. August 2012 Extensions / Zweithaar

9* 05. September 2012

Trendheft Herbst 2012 & Arbeitsgerate des Friseurs

10 OS. Oktober 2012

TOP HAIR Special

11> 05. November 2012

Saloneinrichtung

2 05. Dezember 2012

Typen, Trends & tolle Manner

*erhdhte Auflage = ca. 8000 Exemplare

* erweiterte redaktionelle Schwerpunktthemen
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MARKTFUHRER UND COIFFEURBORSE TOP HAI R

International

Das umlagderﬁmn(herEzeKhy re r : s : ALC I NA ALCllNA AS; . Pl%g'ur
Produts capillaires

La liste compléte des adresses commerciales

Haarpflegeprodukte
Produ its capillaires
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An- und Verkauf von
Occasions-Coiffeur-
einrichtungen
Saloneinschitzungen- Raumungen|
Reparaturen - Entsorgungen
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BEILAGEN UND SONDERFORMATE TOP HAI R

International

Beilagen

Preise in CHF

Bis 25 g Werbewert 3.510,—

Technische Kosten  260,—

Porto 470,—

26 bis50 g Werbewert 4.710,~

Technische Kosten 260,—

Porto 470,—

Suisse

=

Aufgeklebte Tip-on-Card

Sichern Sie sich diesen Vorzugsplatz — auf den

Preise in CHF
News-Seiten (innerhalb der ersten 15 Seiten)

Tip-on-Card auf Anfrage

Ausklappbare U2 (an der Titelseite)

Textteil-Anzeigen

Aufgelebe Warenprobe ]

Preise in CHF Eintrage max. 2 Eintrige pro Seite Werbewert auf Anfrage
Bis 25 g auf Anfrage mm-Preis auf Anfrage Format Titelrickseite: 21,7 x 29,7 cm
Bis50 g auf Anfrage Mindestgrésse  1-sp/20 mm bzw. 2-sp./20 mm Klappe: 20 x 29,7

Die nach links ausklappbare Seite ist mit der Titel-

Maximalgrésse  1-sp/40 mm bzw. 2-sp./40 mm ¢
seite verbunden

*zzgl. technische Kosten — sind nicht Rabatt-/AE-fahig.



TITEL-PRASENZ

TOP HAIR

Titel-Booklet

TOPHAIR

Auf dem Titel ist ein Booklet befestigt, das ablésbar
ist. Die Titelseite der TOP HAIR sowie das Titelbild

des Booklets (Ausschnitt) miissen ein Motiv ergeben.

Werbewert
Titel + Booklet auf Anfrage*

Format Max. 190 x 190 mm
Gewicht bis 50 Gramm

Anlieferung ist fertig anzuliefern

*2zgl. technische Kosten — technische Kosten sind nicht Rabatt-/AE-fahig.

Titel-Altarfalz

Die Titelseite &sst sich in der Mitte aufschlagen.

Auf der Innenseite kann lhre Werbung stehen.

Werbewert
auf Anfrage*

Format

Klappe links: 11,5 cm
mittlere Seite: 21,7 cm
rechte Seite: 14 cm

International

Titel-Banderole

TOPHAIR

Um das gesamte Heft wird eine Banderole gelegt
und auf der Rickseite mit transparenten Klebepunk-
ten befestigt.

Werbewert
auf Anfrage*

Anlieferung
ist fertig anzuliefern /offenes Format

Format
Maximale Hohe: 10 cm
Lange: ca. 50 cm

Das Titelmotiv ist & Wochen vor Anzeigenschluss anzuliefern. Zur Auswahl und Abstimmung durch unsere Redaktion benétigen wir 3 Titelmotive. 9
Auf dem Titel darf kein Produkt oder Logo abgebildet sein!



TOP HAIR’

International
Trend & Fashion Days

Diisseldorf

Messe
Diisseldorf



TECHNISCHE RICHTLINIEN

TOPHAIR

Druckverfahren
Bogen-Offset

s/w: FM-Raster, 2c  4-farbig: FM-Raster, 2c
Tonwertzunahme

16% im 40 %igen Rasterfeld

12% im 80 %igen Rasterfeld

UCR Flichendeckung zwischen 280 % und 320 %.
Farben nach Europa-Skala, ISOcoated_v2_eci.icc
(Fogra 39L)

Farbreihenfolge: Schwarz, Cyan, Magenta, Gelb.
Geringe Tonwertabweichungen sind im

Toleranzbereich des Rollen-Offsetdruckes begriindet.

Verarbeitung
Klebebindung

Papier

Umschlag: 170 g/gm, leicht holzhaltig, wei,
matt gestrichen, Bilderdruck

Innenteil: 80 g/gm, leicht holzhaltig, weil,
matt gestrichen, Bilderdruck

Hinweise
Ein eventuelles Durchscheinen der Riickseite bei
hellen Anzeigenmotiven ist nicht ausgeschlossen.

Bei der Anlieferung offener Datenformate sowie
fehlerhafter oder unvollstindiger Dateien ent-
steht ein Mehraufwand durch zusitzliches Daten-
handling und einen weiteren Kontroll-Proof.
Eventuell anfallende Mehrkosten miissten wir
lhnen weiterberechnen.

PDF-Dateien

Die Datenanlieferung erfolgt vorzugsweise

im PDF-Format 14, alle Schriften eingebettet, im
CMYK-Farbmodus

Offene Dateien
QuarkXPress ab 6.00, Adobe Illustrator CS2
Adobe Photoshop ab CS, Adobe InDesign ab CS 1

Bilddateien

Photoshop (Mac und PO)

Farbbilder: EPS, TIFF, JPG im CMYK-Modus, 300 dpi
bzw. 120 L/cm

s/w-Bilder: EPS, TIFF, JPG im Graustufen-

Modus, 300 dpi bzw. 120 L/cm

Schriften

Bitte immer die kompletten Schriften mitanliefern
oder bei Bedarf in Zeichenwege konvertieren. Es
sind ausschlieBlich PostScript-Schriftfonts im Mac-
Format zu verwenden. Dies gilt auch fir eventuelle
Illustrationen im EPS-Format.

International

Datentrager

CD-ROM, DVD-ROM Universal-formatiert. Der
Datentrager muss mit dem zu belegenden Titel,
Ausgaben-Nr, Anzeigennamen gekennzeichnet sein
und dariiber hinaus begleitende Angaben tber An-
sprechpartner (Name, Telefon, Telefax, E-Mail) und
Inhalt des Datentragers enthalten. Versand an die
Anzeigenabteilung TOP HAIR.

Titel-Booklet

Das Titelmotiv ist 4 Wochen vor Anzeigenschluss
anzuliefern. Zur Auswahl und Abstimmung durch un-
sere Redaktion benétigen wir 3 Titelmotive. Auf dem
Titel darf kein Produkt oder Logo abgebildet sein!

Daten per E-Mail an
stefanwolf@tophair.de

Unsere digitale Vorstufe

w&co MediaServices Miinchen
Objektleitung TOP HAIR
Fritz-Schaffer-StralBe 2, 81737 Miinchen
Frau Marianne Kunz

T: 0049 896780 03-55

F: 0049 896780 03-28

E-Mail: stefan.eder@w-co.de




AGB

1. ,Anzeigenauftrag’ im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbe-
dingungen ist der Vertrag tiber die Verdffentlichung einer oder mehrerer
Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer
Druckschrift zum Zweck der Verbreitung. Der Anzeigenauftrag kommt mit
der Postaufgabe der schriftlichen Auftragsbestitigung durch den Verlag
zustande. Vertragspartner des Auftraggebers ist die TOP HAIR International
GmbH (nachfolgend: ,Verlag"). Verlagsreprasentanzen handeln als Vertreter
des Verlages.

2. Berechtigt der Anzeigenauftrag zur Verdffentlichung mehrerer Anzei-
gen, ohne dass der Zeitpunkt der Verdffentlichung bereits festgelegt ist,
so sind Einzelanzeigen innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss der
Anzeigenauftrage zur Veroffentlichung abzurufen. Werden nicht alle Einzelan-
zeigen abgerufen, findet keine Ubertragung auf das Folgejahr statt.

3. Der Auftraggeber ist berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer
2 genannten Frist auch tber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus
weitere Anzeigen zu schalten.

4. Wird ein Auftrag aus Umstdnden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertre-
ten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflich-
ten, den Unterschied zwischen dem gewshrten und dem der tatséchlichen
Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten.

5. Auftrige fir Anzeigen und Fremdbeilagen, die vereinbarungsge-
maB ausschlieBlich bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plitzen
der Druckschrift vertffentlicht werden sollen, miissen zu den auf Seite 7
genannten Terminen beim Verlag eingehen, sodass dem Auftraggeber noch
mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist

6. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung oder Platzierung
nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort
JAnzeige" deutlich kenntlich gemacht.

7. Der Verlag behilt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne Abrufe im
Rahmen eines Abschlusses — und Beilagenauftrége wegen des Inhalts, der
Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertig-
ten Grundsétzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze
oder behordliche Bestimmungen verstét oder deren Versffentlichung fur den
Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fir Auftrige, die bei Geschiftsstellen,
Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden.

Beilagenauftrage sind fur den Verlag erst nach Vorlage eines Musters
der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder
Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder
Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht ange-
nommen.

Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.

8. Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier
Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fur
erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag
Ersatz an.

9. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem
oder bei unvollstandigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminde-
rung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem
der Zweck der Anzeige beeintréchtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfir
gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut

nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung
oder — bei Unbrauchbarkeit der Anzeige — auf volle Riickerstattung des Ent-
gelts fur die betreffende Anzeige.

Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei
Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind — auch bei telefonischer Auf-
tragserteilung — ausgeschlossen; Schadensersatzanspriiche aus Unmoglichkeit
der Leistung und Verzug sind beschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren und
unmittelbaren Schadens und auf das fiir die betreffende Anzeige oder Beilage
zu zahlende Entgelt.

Eine Haftung des Verlages fur Schaden wegen des Fehlens zugesicherter
Eigenschaften bleibt unberthrt.

Ebenfalls unberiihrt bleibt die Haftung des Verlegers, seines gesetzlichen
Vertreters und seines Erfullungsgehilfen fir Vorsatz und grobe Fahrldssigkeit.
Gegenuber Kaufleuten ist die Haftung fiir grobe Fahrlassigkeit von Erfullungs-
gehilfen ausgeschlossen und in den tbrigen Fllen dem Umfang nach auf den
vorhersehbaren und unmittelbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden
Anzeigenentgelts beschrankt.

Reklamationen miissen innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rech-
nung und Beleg geltend gemacht werden, bei nicht offensichtlichen Mangeln
innerhalb einer Woche nach deren Entdeckung, spatestens aber sechs Monate
nach Eingang von Rechnung und Beleg.

10. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftrag-
geber tragt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zurtickgesandten Probe-
abziige. Der Verlag berticksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb
der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

M. Sind keine besonderen GréRenvorschriften gegeben, so wird die nach Art
der Anzeige Ubliche, tatsichliche Abdruckhéhe der Berechnung zugrunde
gelegt.

12. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung
sofort, moglichst aber 14 Tage nach Verdffentlichung der Anzeige Uber-
sandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom
Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzel-
nen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige
Nachlésse fur vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

13. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungs-
kosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfuhrung
des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen
Anzeigen Vorauszahlung verlangen.

Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers
ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlus-
ses, das Erscheinen weiterer Anzeigen, ohne Riicksicht auf ein urspriinglich
vereinbartes Zahlungsziel, von der Vorauszahlung des Betrages und von dem
Ausgleich offen stehender Rechnungsbetrage abhingig zu machen.

4. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages wird ein vollstandiges
Belegexemplar geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt
an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages tber die
Vertffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

15. Kosten fir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen und Zeichnungen
sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Ande-
rungen urspriinglich vereinbarter Ausfuhrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

16. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss tber mehrere
Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im
Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres
die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche
Auflage oder — wenn eine Auflage nicht genannt ist — die durchschnittlich
verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich tatsichlich
verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird.
Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigter
Mangel, wenn sie

bei einer Auflage bis zu  50.000 Exemplaren 20 v. H.
bei einer Auflage bis zu 100.000 Exemplaren 15 v. H.
bei einer Auflage bis zu 500.000 Exemplaren 10 v. H.
bei einer Auflage tiber  500.000 Exemplaren 5 v. H. betragt.

Dartiber hinaus sind bei Abschlissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlos-
sen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so
rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom
Vertrag zurticktreten konnte.

7. Bei Chiffreanzeigen wendet der Verlag fur die Verwahrung und rechtzeitige
Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Ein-
schreibebriefe, E-Mails und Eilbriefe auf Chiffreanzeigen werden nur auf dem
normalen Postweg weitergeleitet.

Der Verlag behlt sich im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das
Recht vor, die eingehenden Angebote zur Ausschaltung von Missbrauch des
Chiffredienstes zu Priifzwecken zu 6ffnen. Zur Weiterleitung von geschaft-
lichen Anpreisungen und Vermittlungsangeboten ist der Verlag nicht ver-
pflichtet.

18. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftrag-
geber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach
Ablauf des Auftrages.

19. Erfillungsort ist der Sitz des Verlages.

Gerichtsstand ist der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht
im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand
bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz

Im Geschéftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des &ffentlichen
Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen Sondervermégen ist bei Klagen Gerichts-
stand der Sitz des Verlages. Ist der Wohnsitz oder gewshnliche Aufenthalt
des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten im Zeitpunkt der Klageerhebung
unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz
oder gewshnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt,
ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

Es ist deutsches Recht anwendbar.

Zusitzliche Geschaftsbedingungen des Verlages

TOP HAIR International GmbH,
Amtsgericht Mannheim, HRB 52 2398
Guiltig ab: April 201



